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L’Associazione delle imprese di importazione,
distribuzione e filiali di case estere di macchine utensili,
utensileria e tecnologie industriali

investimenti in

tecnologia ¢ la
chiave per sostenere
la ripresa e per gettare
le basi della ‘nuova’
Europa”: questa & la

Ascomut: Andrea Bianchi
confermato presidente

(11 I ncentivare gli

chiave di lettura del contesto economico e sociale emersa
dallAssemblea annuale di Ascomut, 'Associazione delle
imprese di importazione, distribuzione e filiali di case estere di
macchine utensili, utensileria e tecnologie industriali, svoltasi in
Confcommercio Milano giovedi 15 giugno.

Il presidente Andrea Bianchi ha evidenziato le criticita del con-
testo attuale: “Da oltre un anno dobbiamo fronteggiare, come

materie prime e
componentistica,
sulla dilatazione
abnorme dei tempi
di consegna, sull'on-
da inflattiva che
impedisce la ripresa

dei consumi”.
Bianchi ha pero
affermato che i mar-
gini di crescita non
mancano e che le
imprese in ltalia stanno dando prova di grande capacita di
governare le altalenanti vicende interne ed internazionali che
creano turbativa ai mercati ed alle attivita produttive.

sistema Paese e come sistema imprenditoriale, una situazione
complessa ed incerta che, dopo avere finalmente messo alle
spalle la crisi
sanitaria, si &
concentrata sugli
scenari di guerra
intra-europei, sui
costi di energia,

Andrea Bianchi, riconfermato
alla presidenza di Ascomut

Rinnovato il Consiglio Direttivo

Nel corso dei lavori assembleari di Ascomut
si sono svolte le operazioni di voto per gli
Organi Direttivi dell’Associazione per il qua-

driennio 2023 — 2026. Alla presidenza C R X

& stato confermato Andrea Bianchi, Il nuovo Consiglio Direttivo Ascomut € cosi composto:

laureato in ingegneria elettronica non- + Pasquale Aloise (Fraisa Italia) » Marco Corradini (Societa Italiana

ché amministratore delegato di + Massimo Amatl (Haimer Italia) Commerciale Utensili)

Heidenhain Italiana (dal 2002), dopo + Gianluca Baretton (R.F. Celada) * Andrea Naggi (CDU)

avere maturato una solida esperienza + Claudio Bordiga (Emuge-Franken) + Davide Pedrini (Iscar Italia)

in General Electric, in particolare nel + Angelo Loris Camporiondo (Centro * Massimo Ravina (Bi.Erre.Di.)

settore dei sistemi e servizi per l'auto- Utensili) * Ferruccio Redaelli (G. Redaelli)
magzione, e successivamente alla dire- + Pietro Camporiondo (NUI Utensili + Mauro Sanclemente (Synergon)

zione della divisione apparecchi per Europa) » Marco Scoglio (Emanuele Mascherpa)
Filluminazione di Philips. + Alessandro Cecchini (Chiron Italia) * Moreno Ugolini (Emil Macchine Utensili)

Benessere dei bambini da 0-6 anni e delle loro famiglie

Societa
Italiana di \\ { La campagna “Le buone abi-
¢ 2 tudini” ha visto coinvolta

PEdlat"a \ Assonidi, I’Associazione
degli asili nido e delle scuole
I d’infanzia privati. Nei luoghi fre-
quentati dai bambini nei primi
anni di vita — la famiglia, I'asilo,

gi della serie animata con cui
sono stati veicolati messaggi
legati alla cultura della salute e a
stili di vita sani. In particolare su
argomenti come la nutrizione,
l'importanza del gioco all’aria
aperta, le principali regole di igie-
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lo studio del dottore, il parco gio-
chi, le mense — presenti materiali
oggetti, giochi ed eventi brandiz-
zati con Bing e gli altri personag-

ne e cura del bambino, I'impor-
tanza del sonno, la paura dei
dottori e degli ospedali e molto
altro.

Negli asili nido associati e alle
famiglie la possibilita di ricevere
e utilizzare i materiali della cam-
pagna per coinvolgere i bambini
in momenti di gioco e di crescita
in compagnia del proprio perso-
naggio preferito.

Campagna “Le buone abitudini”
Assonidi con Societa ltaliana di Pediatria

e Bing (personaggio dei cartoni animati)
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